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Mission

Helsinggr Kommune bidrager til stogrst mulig livskvalitet for den enkelte borger
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Vision
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1 Helsinggr Kommune er kendt som kommunen, °® °®
hvor faellesskabet fremmer livskvaliteten. o°® °®
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.’ Helsinggr Kommune er kendt som kommunen, som unge
° ° familier vaelger at bo og arbejde i, og som tilbyder de
®e ° bedste rammer i @resundsregionen for innovation - szerligt
®e° inden for kreative, aestetiske og videnstunge erhverv.

egen identitet i kraft af sin rige historie og natur -

3 Helsinggr Kommune er kendt for kvalitet og har sin
samtidig med naerheden til Kebenhavn og Sverige.



Veerdierne
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Helsinggrs styrke ligger i den lokale forankring, r@adderne, e .. .o
de lokale historier — som kan opleves pa en handgribelig o .. ® ®e . .
made. Oplevelsen af Helsinggr skal gennemsyres af ° ° o o’ ©eceec®
kvalitet, aerlighed og segthed. ‘. ¢ ¢
[

Det er AUTENTICITET, hvis: ¢
...der ikke er nogen tvivl om oprindelsen
...det er unikt

...det har affektionsveaerdi

Helsinggr byder pa den (adstadighed) refleksion og
kreativitet, som ggr det muligt at fordybe sig, lade op,
e og fa plads til at udleve sine drgmme.

Det er RO, hvis:

...du kan fordybe dig i nuet uden at have brug for at
komme andre steder hen

...du har tid til at laagge meerke til detaljerne

...det far dig til at glemme tiden




NARHED

Helsinggr har en umiddelbar varme, et netveerk og feaellesskab, som
imgdekommer vores grundliggende gnske om tryghed og samveer.
Helsinggr inviterer én til at komme teettere pd hinanden, pa historien og pa detaljerne.

Det er NAERHED, hvis:

...alle fgler sig velkomne
...man kan relatere sig personligt til det og se sig selv i det
...det er uformelt og uden szerlige restriktioner

GADEFULDHED

Helsinggr skal opdages. Der er noget pirrende i de skjulte
lag, der kalder pa nysgerrighed: myterne, de hemmelige
historier, gamle gyder, usynlige gdrdhaver, magisk natur.

Det er GADEFULDHED, hvis:
...man bliver nysgerrig, og folk taler om det i krogene

° ...det er overraskende og forteeller noget, du ikke vidste
°o® ...du gerne vil kende slutningen, men ikke vil have det
til at ende




( Teettere pd Kegbenhavn \

o Udvikle en selvstzendig identitet i modspil og samspil med Kgbenhavn som
- "den anden by”
St t . Forbedre infrastruktur fra og til hovedstadsomradet, gennem pavirkning af
ra e g I e n nationale og regionale beslutningstagere
o Sikre rammerne for et erhvervsliv som kan komplementere hovedstadens

erhvervsliv gennem innovation inden for isaer de kreative og
videnstunge erhverv

o Styrke erhverv baseret pa oplevelser og detailhandel som supplement til
hovedstadens tilbud

o Styrke et selvstaendigt kulturliv med udgangspunkt i savel lokale som
internationale veekstlag

o Planlzegge for boligformer, som vil vaere attraktive for yngre familier fra
hovedstadsomradet

To be or not to be:

Drammeby - ikke soveby

Den anden by - ikke en kopi af andre byer

Et supplement til Kgbenhavn - ikke i konkurrence med Kgbenhavn

En kosmopol - ikke en metropol )

ﬂ' cettere pa Sverige

J Udvikle en selvstaendig identitet i modspil og samspil med Helsingborg

o Udvikle Helsinggrs rolle som en markant aktgr i @resundsregionen i forhold til erhverv og kultur

J Understgtte integrationen i @resundsregionen gennem samarbejdsprojekter inden for erhvery,
arbejdsmarked, kultur, idreet og uddannelse

J Medvirke til at sikre en optimal infrastrukturel forbindelse mellem Helsinggr og Helsingborg

To be or not to be:
Laengsel over sundet - ikke misundelse
&midten af @resundsregionen - ikke i udkanten af Nordsjeelland




( Teettere pa Naturen

o Bevare og genoprette natur- og miljgvaerdierne gennem opfyldelse af natur- og vandplaner samt etablering af
Nationalparken Kongernes Nordsjzelland

o Give adgang til naturen gennem etablering af stiforbindelser, som kan binde byerne, de statslige skov- og
naturarealer og det abne land sammen.

o Formidle natur- og miljgveerdierne gennem naturcentre, skoler og foreninger

To be or not to be:
Ga pa opdagelse i naturen - ikke brede veje til hver en blomst
k Bo teet ved naturen - ikke spredt bebyggelse i det 8bne land

(Taettere pa Vandet

o Skabe tilgaengelighed til vandet ved etablering af stiforbindelse langs
kommunens kystlinie, hvor det er muligt.

o Forbedre kvaliteten af kommunens strande gennem fokus pa badevandkvalitet,
renholdelse, parkerings- og servicefaciliteter.

o Skabe relevante samlingspunkter med plads til hav- og vandrelaterede
aktiviteter

o Sikre udsigten over vandet langs kommunens kystlinie

To be or not to be:

Sand og rent vand - ikke ispapir, cigaretskod og tomme daser
Kajakker, fisketure og kapsejlads - ikke kun som passager
Stier langs kysten - ikke golde promenader

kUdsigt over @resund - ikke hgje hegn
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(Taattere p& Historien A St ra te g I e n

o At ggre byens og landskabets historie levende for bade borgere
0og besggende

o Fremhaave og understrege kulturarven gennem kulturelle
aktiviteter af hgj kvalitet

o At bevare og fremhaave bygningernes og byrummenes
enestdende karakter

To be or not to be:

Liv i det historiske centrum - ikke gde museumsomrade
Historien som et aktiv — men ikke historisk "Temapark’

Ce krogede gader som rammer for bylivet — ikke som kulisser

Taettere pa Dig

o Skabe mulighed for personlig udvikling for alle borgere uanset alder gennem tzet dialog
og tidssvarende tilbud
o Sikre at service til kommunens borgere er naervaerende, trovaerdig og effektiv

To be or not to be:
Lyt til, hvad jeg gerne vil - ikke bare besked om hvad jeg kan og skal
Qlare og erlige svar fra en person - ikke bare en telefonbesked
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Taettere pa Hinanden \

o Styrke dialog, netvaerk og sociale samlingspunkter
i kommunens by- og boligomrader og aktivere
potentialerne i kommunens naturlige vartegn og

knudepunkter

o Understgtte aktiviteter, som fremmer faellesskabet
mellem kommunens borgere

o Give borgerne muligheder for at praege kommu-

nen gennem dialog og borgermader
o Give plads til mangfoldighed

To be or not to be:
Mgdes i parker og pa torve - ikke i lukkede rum og ghettoer
Byfest, kultur og sportsstaevner for alle - ikke kun for de fa

Lad os mgdes for at tale sammen - ikke sidde alene )
(Taettere pa Drommen

o Understgtte, at borgere og besggende udvikler deres talent
o Skabe relevante fysiske rammer og understgtte efterspurgte netvaerk og service

som kan understgtte ivaerksaettere inden for de kreative og videnstunge erhverv
o Sikre konkurrencedygtige basisrammer for familiers liv inden for boliger, skole,

infrastruktur og fritidsliv
o Sikre rammerne for en tryg og rolig opvaekst gennem sociale og kulturelle tilbud

til alle typer bgrnefamilier
o Planlzegge for varierede boligformer

To be or not to be:

Plads til idémagerne - ikke spekulanterne
Mange slags hjem - ikke betongrken
kaaIitetstiIbud til alle familier — ikke Bonbonland




To be or not to be - At vaere eller ikke at veere

Tilvalg og fravalg

gyder og gardhaver -- ikke strgmlinet infrastruktur
fuld af oplevelser -- ikke en “forlystelsespark”
dynamisk -- ikke travl
fremsynet -- ikke moderne
international med fokus pa det lokale -- ikke det globale
emotionel -- ikke rationel

overraskende -- ikke med et brag

naerveerende -- ikke distanceret

fordybelse -- ikke forhastede beslutninger
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nuancer -- ikke effektivitet °
natur -- ikke industri ..
sofistikeret og fglsom -- ikke snobbet og finkulturel ..
god tid -- ikke en presset kalender '.



Succeskriterier

Helsinggr er en af Danmarks fem mest omtalte byer og mediebilledet er klart positivt °o®
°
°
°
1000 flere indbyggere i alderen 25-40 &r inden 2020 Lo
{
. .
Flere familievenlige boliger o o
. ‘

1000 flere lokale arbejdspladser inden 2016 o°®®
°
°

®
Helsingor er kendt som en af Danmarkg bédste kommuner inden for innovation, isaer inden for
kreative, zestetiske og videnstunge ethverv
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Kommunen har 200.000 flere gvernattende turister og "hgj-vaerdi besggende om aret

([
Omradet er kgbenhavnerne$ foretrukne udflugtsmal og efter Kgbenhavn svenskernes foretrukne

®e uc.lﬂugtsmél o

Kvalitetsbetonede specialbutikker er markante i Helsinggrs bymidte



